Editorial

Nuevas dindmicas de la comunicacién cientifica

Con la incorporacion creciente de las tecnologias de la informacién y la comunicacién
(TIC) en la sociedad, el tiempo se ha convertido en una variable clave en el desarrollo
de la comunicacion; lo que obviamente ha traido importantes transformaciones para
la comunicacién cientifica.

Las revistas cientificas son uno de los medios, por excelencia, para divulgar, discutir y
validar los resultados que provienen de la labor investigativa y académica. Hasta hace
unas décadas las revistas electrénicas o las versiones digitales de las revistas en
papel, se concebian y gestionaban de acuerdo a las I6gicas de produccién de las
revistas impresas, por ejemplo, la publicacién del nimero completo, la captacién de
suscriptores, canje entre bibliotecas, entre otros aspectos. En la actualidad, las
revistas electrénicas construyen una nueva dindmica de produccién y publicacién que
implica acelerar sus procesos, “mayor interaccion con el lector, posibilidad de
adicionar contenido multimedia y facilidad en la recuperacién de informacién (bases
de datos, indices dindmicos, blisquedas retrospectivas), entre otras caracteristicas”
(Ramirez, Martinez, & Castellanos, 2012, p. 65).

Estas nuevas tendencias que marcan la sociedad de la informacién, imponen a las
entidades y equipos editoriales de las revistas cientificas un gran reto: ademas de
garantizar el rigor y calidad de sus contenidos, generar estrategias que garanticen la
visibilidad y el acceso oportuno a dichos contenidos, y el posicionamiento e impacto
global de la publicacién.

Una de estas estrategias es la publicacion anticipada, que consiste en la circulacién
en Internet de los articulos conforme cumplen con su proceso de revisidn por pares,
sin presentar, necesariamente, todos los componentes visuales que identifican la
versién final que se imprime —en el caso de las revistas en papel- o se publica en
formatos més elaborados en la Red; y, mas aun, sin definir el nimero y el volumen
que conformaréan. De este modo, el articulo obtiene el papel protagdnico que antes le
correspondia al nimero o volumen de la Revista.

Esta estrategia permite a los autores comunicar y divulgar més répida y
oportunamente sus trabajos, lo que amplia las probabilidades de que sean leidos y
apropiados, esto es, que sus hallazgos, propuestas, reflexiones e innovaciones
aporten a la comprensidn y resolucién de problemas, al fortalecimiento de
actividades clinicas, de intervencién y aplicacién en diversos contextos sociales. Asf
mismo, con la versidn anticipada, los autores de articulos aumentan las
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oportunidades de mejorar su impacto académico, medido en la cantidad de veces
que otros investigadores y pares expertos citen e integren los trabajos publicados en
otros articulos cientificos; 1o que, ademés, repercute en el impacto cientifico de las
revistas que los contienen. Por su parte, los lectores tendrédn acceso maés expedito a
una serie de artfculos y material cientifico que antes era retenido por un tiempo en
funcion de cumplir con todos los procesos de edicién.

Paralelo a estas transformaciones, en 1998 surge el denominado DOI (Por su nombre
en inglés Digital Object Identifier) (Martin, 2013), un cédigo que identifica cada
institucién editora y cada producto digital, en este caso el articulo cientifico, en el
"ciberespacio” y que garantizan y promueven la localizacién y acceso del mismo, pese
a los cambios de direccién electronica que puedan presentar las revistas, servidores,
etc. El DOI también propicia la comunicacién y sincronizacién de diferentes
plataformas en las que se alojan las revistas cientificas, facilitando las tareas de
blsqueda, recuperacion y registro de los contenidos.

Con el propdsito de fortalecer su posicionamiento, visibilidad e impacto y aprovechar
las ventajas que ofrece la cultura digital, la revista CES Psicologia, editada desde el
afio 2008, lanza en esta primera edicién del afio 2016, su versidn anticipada y la
utilizacién del sistema DOI.

Asf mismo, y con el fin de facilitar la lectura e hipertextualidad de los documentos, en
cada articulo presentamos la vinculacién de las citas con sus respectivas referencias 'y
de las referencias con su respectiva ubicacién en la Web; lo que, ademds, comienza “a
generar redes de articulos interconectados, pudiéndose seguir de esta manera el
desarrollo de ideas de alta complejidad y diversidad, saltando de un trabajo a otro”
(Roussos, 2014, p. 61).
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